Die Rankingkriterien flihren zu einem Punktwert und somit zur Aufstellung einer Rangfolge zur Auswahl der besten
Vorhaben im Rahmen des bekanntgegebenen Aufruf-Budgets.

Rankingkriterien

Themenlinie A:

Chance, Anspruch und Verpflichtung zu einer nachhaltigen Regionalentwicklung im Einklang mit LEADER durch
Schliisselprojekt Geo-Umweltpark und KlimawandelresilienzmaBnahmen

zu erreichende

Nr. |Kriterium Frage Auspragun,
feriu g UEITELENES Punkte
schon beispielgebend in der Region existiert, ? 1
aber noch nicht als allgemeiner Standard durchgesetzt ist k()
Das Vorhaben stellt einen neuen
1 |Grad der Innovation Ansatz bzw. Innovation dar, weil kein vergleichbares Angebot i. d. Region hat er‘) 3
das Angebot:
—~
Vorbildwirkung oder Modellcharakter auf Bundesebene hat \é’:) 5
lokal (kommunaler) Ebene 1
Wirkung / Ausstrahlung / Die raumliche Wirkung / regionaler Ebene (LEADER-Gebiet) 2
e . Ausstrahlung bzw. das
2 |"Einzugsgebiet" / e o
. Einzugsgebiet" des Vorhabens . .
Kundenkreis L Uiberregional Ebene 3
aktiviert auf:
transnational Ebene 4
)
einem Bestandteil sz) 1
f f —
Das Vorhaben leitstet einen 2wei Bestandteilen \“"{) 3
PPN Beitrag zur Energieeffizienz in
3 [Energieeffizienz . . J
einer Geb3dudeeinheit oder Anlage . . )
durch Ertiichtigung von: drei Bestandteilen Kx’() 5
—
mehr als drei Bestandteilen k&) 7
Im Rahmen eines Abrissvorhabens |  ausgeglichen 1
4 [Versiegelungsbilanz ist die Versiegelungsbilanz durch
I X —~
die Nachnutzung (Neubau): negativ K’g;) 3
Private/Gewerbe 1
Von der RiickbaumaRnahme /
5 |Nachnutzung L
Folgenutzung profitieren: . )
die breite Offentlichkeit KA’;) 3
zu Heimatkunde (Geschichte, Kultur) 1
/ It/ Kl X
Das Vorhaben dient zu Natur / Umwelt / Klima 3
Umweltbildung / as or ? en dien K()
6 . L Sensibilisierungs-/
regionale Identitat X )
BildungsmaRnahmen: in Verkniipfung zu einem Geo-Umweltpark-Thema K&.) 5
—
in Verknufung zu mehreren Geo-Umweltpark-Themen K&t) 7
Basisangebot 1
7 |Bildungsinhalte Die Bildungsinhalte sind:
gehen Uber Basisangebot hinaus 2
Das Vorhaben leistet eine Beitrag Beitrag zu einem Indikator 1
8 [Indikatoren zur Erreichung der gesetzten
Zielwerte (Indikatoren) Beitrag zu mehreren Indikatoren 2
er
einen Beitrag 5
Das Vorhaben leistet zu ‘)
9 |Geo-Umweltpark Auégestaltung, Qualltats einen Beitrag in besonderem Male k&‘) 7
steigerung und Weiterent-
wicklung des Geo-Umweltparks: =
einen herausragenden Beitrag 9

¥




Themenlinie B:

Wohlfiihl-Infrastruktur” entwickeln und qualifizieren: Generationsiibergreifende Lebensqualitat
durch ganzheitliche Dorf- und Stadtentwicklung

zu erreichende

Nr. |Kriterium Frage Auspragung punkte
Unterstiitzt das Vorhaben den Bonus
10 |(Zuzug Uiberregional Zuzug von ja 2 Pkt
Fachkriften? :
Generationen- Das Vor.habe"n generiert zwei Generationen 1
11 erechtigkeit generationsubergreifende
8 6 Angebote fir: alle Generationen 2
durch Umsetzung von Standards 1
12 [Barrierenabbau Das Vorhaben baut Barrieren ab
Uiber die Standards hinaus 2
eines Bestandsgebaudes von vor 1950 1
Das Vorhaben stellt auf die —
13 |Siedlungsstruktur Bewahrung der historischen eines ortsbildpragenden / historisch wertvollen Gebaudes KXI) 3
Siedlungsstruktur ab durch Erhalt:
eines denkmalgeschiitzten Gebaudes ké':) 5
—
eines baukulturellen Aspekts KXI) 1
Das Vorhaben leistet einen Beitrag
14 |Baukultur zum Erhalt der Iandlichen von zwei baukulturellen Aspekten ‘\x;) 3
Baukultur durch Berticksichtigung:
)
von vielen baukulturen Aspekten ‘k.&"r) 5
by d 0] dl = 1
in abgerundeter Ortsrandlage
- . Das Vorhaben stérkt die \l)
15 (Innerértliche Entwicklung X . .
innerortliche Entwicklung: —~
im Ortskern, in integrierter Lage ’\xz) 3
)
einen Teilleerstand \A"‘r) 1
. Das Vorhaben beseitigt durch
16 |Beseitigung von Leerstand i
Wieder-/ Umnutzung: S
einen vollstindigen Leerstand kx:) 3
—
2 Personen 'Lx;) 1
- Das Vorhaben schafft Wohnraum
17 |[Familienwohnen .
flr: P )
mehr als 2 Personen ‘\}.’:) 3
Faktor.en, die zur Ver.kehrs- N 1 Faktor 1
beruhigung und zur Sicherheit im
18 |Verkehrssicherheit Verkehrs.ra.um b_e'tra,gen . 2 Faktoren 2
(Tempolimits, Hinweisschilder,
Verkehrsinseln, Poller, Gelander,
3 und mehr Faktoren 3
Beleuchtung etc.)
in der Auslibung der ehrenamtlichen Tatigkeit 1
19 |Ehrenamt Das Vorhaben unterstitzt bei der Mitalied b )
ehrenamtliche Strukturen ¢l der Mitgllederwerbung
bei der Nachwuchsgewinnung 3
20 |Grundversorgung Das Vorhaben leistet einen Beitrag a Bonus
zur Grundversorgung 5 Pkt.
Das Vorhaben unterstitzt die Bonus
21 |Kultur Sicherung kultureller Giter / des ja 5 Pkt

Kulturerbes

Themenlinie C:

Regionale Wirtschaftskreisldufe, Landtourismus und Wertschépfung vor Ort stirken

zu erreichende

Nr. |Kriteri Fi A a
riterium rage uspragung punkte
mittlere Unternehmen gem&R Anhang 1, VO (EU 651/2014) 1
22 |UnternehmensgroBe Das Vorhaben unterstitzt:
Kleinst- und Kleinunternehmen gemaR Anhang 1, VO (EU 651/2014) 2




von regionalem Handwerk / regionaltypischen Branchen 1
Das Vorhaben verbessert die
23 |Handwerk / Wertschépfung| regionale Wertschépung durch einer regionalen Wertschépfungskette 3
Unterstiitzung:
des Aufbaus einer neuen regionalen Wertschopfungskette 5
o Das Vorhaben verbessert die Sicherung vorhandener Arbeitsplatze 2
24 |Arbeitsplatze Arbeitsolatzsituation durch:
roeltsplatzsituation durch: Schaffung von mind. einem neuen Arbeitsplatz 3
. . Das Vorhaben verbessert Sicherung vorhandener Ausbildungsplatze 2
25 |Ausbildungsplatze Ausbild in der Resion durch:
usbfidung in der Reglon durch: Schaffung von mind. einem neuen neuen Ausbildungsplatz 3
Das Vorhaben unterstiitzt die Kapazitdtenerohung (z.B. groBeres Lager) 1
2 Unternehmens- Erweit ines Unt h
erweiterung rweiterung eines Unternehmens Diversifizierung, Neuausrichtung auf neue Produktpalette, Dienstleistungen
durch: 2
/ Angebote
ein bereits existierendes dhnlicher Angebot erganzt 1
Das Vorhaben hat Effekte auf den
27 Markteffek in einzigarti i
arkteffekt Markt, indem die neue Investition: ein einzigartiges bestehendes gesichert 2
ein neues Angebot in der Region geschaffen 3
—
einer Produktlinie sz) 3
Im Rahmen des Vorhabens erfolgt &
28 |(Regi I kt: i ini
egionalvermarktung die Vermarktung von: mehrerer verschiedener Produktlinien k&l) 5
—~
der Zusammenschluss mehrere Anbieter Ké’:) 7
Unterstitzt das Vorhaben
29 Unternehmensnachfolge, Unternehmensnachfolge oder ia Bonus
Existenzgriindung unternehmerische ! 2 Pkt
Existenzgrindung?
Wird mit dem Vorhaben eine
30 Zertifiiierlfng Zertifizie.ru'ng/ Qualitatssiegel fur a @ Bonus
Qualitatssiegel das touristische Angebot 5 Pkt
angestrebt?
gut 1
31 DMO des Das Vorhaben unterstitzt die
Tourismusverbands DMO des Tourismusverbandes:
sehr gut 2
. —~
Das Vorhaben schafft ein Zutreffen eines Aspekts ‘k.zz) 1
32 |Saisonverldngerung Ganzjahres- oder
—~
Schlechtwetterangebot Zutreffen beider Aspekte @‘) 3
1 Zielgruppe 1
Das Vorhaben schafft ein grupp
33 |Zielgruppenspezifik zielgruppenspezifisches 2 Zielgruppen 2
touristisches Angebote fir:
mehr als 3 Zielgruppen 3
Das Vorhaben stirkt den Beriicksichtigung ibergeordneter Gestaltungsrichtlinien 1
34 Touristischer touristischen Wieder-
Wiedererkennungseffekt urist ! Beriicksichtigung lokaler Gestaltungsrichtlinien (z.B. Geo-Umweltpark-
erkennungseffekt durch: . . 2
Design, Felsenwegdesign etc.)
Das Vorhaben schafft ein eine Fremdsprache 1
35 |Mehrsprachigkeit mehrsprachiges Angebot durch
Berticksichtigung von 2 Fremdsprachen 2

Themenlinie D:

Vernetzung, soziales Miteinander und Begegnungen ermaéglichen

Nr. |Kriterium

Frage

Auspragung

zu erreichende

Punkte
—
auf értlicher Ebene sz) 1
36 |Vernetzung Das Vorhaben ff)rdert die . auf regionaler Ebene KA’V‘) 3
Zusammenarbeit / Kooperation:
—~
auf Giberregionlaer Ebene KXZ) 5




Das Vorhaben férdert den

Austausch zwischen gleichen Interessensgruppen 1
- Austausch von Erfahrungen fiir
37 [Komplexitat . . .
gemeinsame Stratgien, Losungen
oder Standards: Austausch zwischen verschiedenen gesellschaftlichen Interessengruppen 2
Bligerbeteiligun,
38 Dli‘laglo rozlt;sgsi & Beriicksichtigt das Vorhaben den ia Bonus
&P ’ Bottom-up-Ansatz? ! 1Pkt
Bottom-up
Das Vorhaben unterstiitzt 1 Zielgruppe 1
. benachteiligte Personengruppen /
39 [Inkl i
nidusion die Inklusion in der Gesellschaft 2 Zielgruppen 2
durch Ansprache: 3 und mehr Zielgruppen 3
eine Zielgruppe (z.B. nur Vereinsmitlieder) 1
Das Vorhaben schafft ein Angebot
40 |Nutzung s mehrere bestimmte Zielgruppen 2
zur Nutzung durch:
die breite Offentlichkeit 3
2 neue Funktionen 1
41 |Multifunktionalitat Das Vorhaben kombiniert: 3 neue Funktionen 2
mehr als 3 neue Funktionen 3
1 Partner (z.B. Energieberater) 1
42 |praxispartner Die Eml_)_mdung von Praxispartnern 2 Partner 2
erfolgt tber:
mebhr als 2 Partner 3

Themenlinie E:

Sagenhaftes Vogtland fit fiir die digital vernetzte Zukunft machen

zu erreichende

Nr. |Kriteri Fi A a
riterium rage uspragung .
Qualifizierung einer Zielgruppe 1
. Das Vorhaben verbessert die
43 |Medienkompetenz .
Medienkompetenz durch >/
Qulifizierung von Akteuren (z.B. Weiterbildung) \é’z) 3
Nutzung von Standardldsungen (z.B. Standardsoftware 1
. . Das Vorhaben nutzt / schafft 8 gen ( )
44 |Nutzung digitaler L6sungen L .
digitale Losungen . - .
und / oder Entwicklung neuer digitaler Lésungen 2
Das Vorhaben tragt zur zur Verbesserung interner Prozesse (Innenwirkung) 1
45 |Digitalisierung Digitalisierung
von Prozessen bei zur Verbesserung der AuRenwirkung / Offentlichkeitswirksamkeit 2




